RESERVIERT
ST-FG 79

24.7.-30.7.

Digitalisierung als
Schliisselfaktor

Uber 5.000 Stellpldtze existieren in Deutsch-
land - doch nur ein Bruchteil davon ist digita-
lisiert und reservierbar. Fehlende Verfligbar-
keitsinformationen fihren dazu, dass populare
Platze regelmaRig uberfullt sind, wahrend freie
Kapazitaten anderswo ungenutzt bleiben.

Digitale Reservierung & Check-in
Vollautomatisierter Betrieb ohne Per-
sonalaufwand. Reservierung, Buchung
und Check-in digital - rund um die Uhr
verflgbar.

Echtzeit-Verfiigbarkeit
Reisemobilisten sehen sofort, welche
Stellplatze frei sind. Verteilung des Ver-
kehrs auf alternative Platze wird moglich.

Vernetztes Netzwerk

camigo stellt die digitale Plattform
bereit, die alle dezentralen Standorte zu
einem einheitlich nutzbaren Netzwerk
verbindet.

Smarte Hardware
IoT basierte, komplett autarke Re-
servierungsanzeige und Bele-
gungsmessung: WLAN-un-
abhangig, Sensoren zur
Fahrzeugerkennung, y &
Solarpanel zur aut-
arken Stromversor-
gung, Displays.

Herausgeber
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Koordiniert die Markteinflihrung, ist zentraler
Ansprechpartner fir Kommunen und Investoren.
Mitgliedshandler kdnnen eigene Stellplatze betreiben.
Internet: www.dchv.de

camigo (Digitale Plattform)

Stellt die digitale Infrastruktur zur Vernetzung aller
dezentralen Standorte bereit und sorgt fur einheitliche
Nutzerfuhrung und Reservierbarkeit.

Internet: www.camigo.info

Quellen: ADAC, DCHYV, dwif, Statistisches Bundesamt

Vorteile fiir Handelsbetriebe

= Aktive Férderung des Reisemobiltourismus
Als Teilnehmer am dezentralen Netzwerk tragt
der Handelsbetrieb zur Verbesserung der
Stellplatz-Infrastruktur bei - technisch und in der
Anzahl verfugbarer Platze.

= Eigene Teilnahme als Stellplatz
Sofern lokale Mdoglichkeiten vorhanden sind,
kann der Handler Teil des dezentralen Stellplatz-
Netzes vor Ort werden.

= Neue Kunden durch intelligente Vermarktung
Gutschein- und Kick-Back-Systeme bringen Gaste
des Stellplatzes auf den Hof und in den Zubehor-
Shop - zusatzlicher Umsatz ohne groBen Aufwand.

Nachste Schritte:

1. Standortanalyse

2. Rahmenbedingungen
prufen

3. Pilotprojekt starten

4. Netzwerk ausbauen

Eine Initiative von

camigo

JCHV

{COCHYV

Wirtschaftliche Vorteile auf
einen Blick

Der dezentrale Ansatz reduziert nicht nur den
Investitionsbedarf pro Standort deutlich, sondern
streut auch das finanzielle Risiko. Erste Einnahmen
kdnnen generiert werden, wahrend das Netzwerk
schrittweise wachst.

Kriterium Traditionell = Dezentral
Anfangsinvestition Sehr hoch Degtllch
geringer
Planungskosten Hoch Moderat
ErschlieBungskosten Hoch Geringer
Genehmigungs- Sehr hoch Reduziert
aufwand
Realisierungszeit 4-6 Jahre < 1Jahr
Risikoprofil Konzentriert Vert.ellt &
geringer

Dafiir gibt der Reisemobilist
vor Ort Geld aus

Kosten flr den
Stellplatz

Lebensmitteleinkaufe

Sonstige

Dienstleistungen _b

3,50€

—0 4,10€ :
Freizeit, /
Kultur,
Unterhaltung,

Sport

11,60 €

Verpflegung in
Gastronomiebetrieben

Einkaufe
sonstiger Waren

Tagliche Ausgaben pro Camping-Gast (in €)
Werte: ADAC-Reisemonitor, +10 % aktualisiert



Stellplatze fehlen!

Der Caravaning-Sektor erlebt in Deutschland
einen anhaltenden Boom und der Caravaning-
Tourismus hat sich in den vergangenen Jahren
grundlegend verandert: Mittlerweile gibt es
Gber 1.000.000 Reisemobile (Stand 2025), der
Bestand hat sich seit 2015 nahezu verdoppelt
(+98 %). Parallel dazu erreichen Ubernachtun-
gen auf Campingplatzen sowie auf Reisemo-
bilstellplatzen seit Jahren kontinuierlich
neue Rekordwerte. Jede 11. Ubernachtung
wird zwischenzeitlich im Campingtourismus
verbucht. Caravaning ist langst ein relevanter
Bestandteil der touristischen Wertschopfung
in Stadt und Land. Die verfugbaren Stellfla-
chen hingegen sind im gleichen Zeitraum nur
um rund 20 % gewachsen.

Zuwachs Reisemobile

Zuwachs
" Stellplatze
+98% S
Vergleich:

Entwicklung Bestand
Reisemobile vs. Stellpldtze
2015-2025

+20%

In vielen Regionen stoRen Reisemobilreisen-
de langst an Kapazitatsgrenzen - besonders
an Wochenenden und in der Hauptsaison.
Kommunen mochten das wachsende Potenzial
nutzen, doch sie prallen auf landesrechtliche
Vorgaben, die vor 50 Jahren entstanden sind und
nicht mehr zeitgemal sind. Damals pragten Zelte
und stationare Wohnwagen mit langen Aufent-
halten und umfassender Infrastruktur das Bild;
heute dominieren autarke Reisemobile mit vollig
anderen Anforderungen und Nutzungsprofilen.

Trotz dieser Entwicklung ordnen viele Verord-
nungen Reisemobilstellpldtze weiterhin den
gleichen Regeln zu wie klassische Campingplat-
ze - unabhangig von Aufenthaltsdauer, techni-
scher Autarkie oder tatsdchlicher Nutzung.
Diese Gleichsetzung fuhrt zu unnétigen Investi-
tionen und verhindert einfache, praxistaugliche
Stellplatzmodelle. Genau hier braucht es eine
zeitgemalle, differenzierte Regulierung.

Die Losung:
ein dezentraler Ansatz, der die
Infrastruktur neu denkt:

= Keine hohen Investitionskosten
Klassische Stellplatz-Projekte erfordern
massive Einzelinvestitionen, die viele Projek-
te bereits in der Planungsphase scheitern
lassen.

< Keine langwierigen Genehmigungen
Vom Konzept bis zur Er6ffnung vergehen
beim traditionellen Modell typischerweise
4-6 Jahre - zu lang angesichts des wachsen-
den Bedarfs. Wir bieten Losungen, die
kurzfristig umsetzbar sind.

< Nutzung bestehender Flachen
GroRe zusammenhdngende Flachen in
touristisch attraktiven Lagen sind kaum
noch verfligbar oder erschwinglich.

Das Konzept:
Dezentrales Camping

Dezentrales Camping verteilt die Stellplatzkapazitaten
auf mehrere kleinere Standorte, die in ihrer Gesamt-
heit den gleichen oder héheren Nutzen bieten als ein
einzelner groRer Campingplatz oder Stellplatz. Das
Konzept passt sich flexibel an vorhandene Flachenpo-
tenziale an und ermdglicht

schnellere Realisierungen.

Dezentraler
Ansatz
P
= Netzwerk kleinerer
Stellplatze
Traditioneller < Verteilter Flichenbedarf
Ansatz 9 Gestaffelte, geringere

Investitionen
<» Ein groBer zentraler
Platz

< Hoher Flachenbedarf
an einem Ort

= Massive Einzelinves-
tition

= 4-6 Jahre Realisierungszeit

= Hohes Gesamtrisiko

/4

Dezentrales
Camping - mehr
Stellpldtze, weitere
Umsatzquelle, weniger

Aufwand, schnellere Realisation.”

=» Wenige Monate bis zum
ersten Stellplatz

= Risiko durch Streuung
reduziert

-

Ariane Finzel, Geschaftsfuhrerin des DCHV

Die vier Saulen des Konzepts

Dezentrales Camping verteilt die Stellplatzkapazitaten
auf mehrere kleinere Standorte, die in ihrer
Gesamtheit den gleichen oder hoheren Nutzen bieten
als ein einzelner grolRer Campingplatz oder Stellplatz.
Das Konzept passt sich flexibel an vorhandene
Flachenpotenziale an und ermdglicht schnellere

Realisierungen.

—

Neue kommunale
Einnahmequelle
mit der Zielgruppe
Caravaning

Nachgewiesene lber-
durchschnittliche Kauf-
kraft der Reisemobilis-
ten > 100 EUR/Tag pro

o )

Verfiigbarkeit durch
Digitalisierung

Kleine, dezentrale Stell-
platze lassen sich durch
digitale Reservierungs-
und Check-in-Lésungen
ohne Personalaufwand
vollstandig automatisiert
betreiben - Verfugbarkeit
24/7.

J
Person.
\_ /
Stellplatze durch
neue Wege
—
Anstelle groBer Flachen
Nachhaltigkeit kénnen mehrere kleinere
fordern Stellplatze mit deutlich

Neue dezentrale Stell-
platze fordern die re-
gionale Urlaubsplanung.
Kurzere Anreisewege
und bessere Kapazitats-
verteilung reduzieren
unnotige Fahrten, entlas-
ten uberfillte Hotspots
und wirken Overtourism
aktiv entgegen.

weniger Aufwand ent-
wickelt werden. Durch
Einbeziehung privater
Anbieter entstehen zu-
satzliche Méglichkeiten
fur jede Kommune.




